
Reklama a slevy
1) Napiš 6 příkladů, kde se nejčastěji setkáváš s reklamou:
.........................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................
2) Jaké má reklama výhody a nevýhody pro prodávajícího?
výhody:............................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................
nevýhody:........................................................................................................................................................

3) Jaké má reklama výhody a nevýhody pro kupujícího?
výhody:............................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................
nevýhody:........................................................................................................................................................

4) Reklama je většinou spojená i se sponzoringem. Proč firmy sponzorují charitativní, sportovní, 
kulturní a podobné akce?
.........................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................
5) Reklama často obsahuje skrytý nátlak. Popiš, s jakým nátlakem ses v reklamě setkal?
.........................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................
6) Sleva v obchodě
druh slevy výhoda pro obchodníka příklad z praxe
Falešná sleva

Množstevní sleva – při 
nákupu většího množství

Akční nabídka – časově 
omezená možnost nižší ceny

„first minute“ – nákup 
v předstihu

„last minute“ – nákup na 
poslední chvíli

Sleva krátce před datem 
minimální trvanlivosti

Sezónní sleva – konec 
období nejvyšší nabídky 
nebo poptávky
Sleva z důvodu přiznané 
vady na zboží
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